EVENT OCH MASSOR

SKYLTSTALLET SVERIGE



SKYLTSTALLET HJALPER DIG

Lénar det sig att delta i en massa? Hur gér man fér att dra besékarnas blicka till sig? Vad ingar, vad maste
man ta med sig? Vad mer ska man tanka pa? Skyltstéllet hjélper dig reda ut manga av de héar fragorna.

Ar det dags att std p& méssa eller anordna ett event? P4 féljande sidor ger vi lite tips och r&d som vi
hoppas ska férenkla processen och hjalpa er undvika en del fallgropar. Det viktigaste &r att man bdrjar med
planeringen i god tid. Givetvis kan man kan |6sa en massa pa kort tid ocksad om det skulle behévas men det

underlattar mycket om man ar grundlig i sin planering, sarskilt om det ar férsta gangen man gor det.

Det ar mycket att ténka pa! Dels maste syftet vara klart; varfér gor vi detta — vad vill vi uppna? Dels &r det de
rent praktiska aspekterna; vad behdver vi ha for utrustning — vad kostar det — var bestaller vi? For att gora det
hela lite lattare har vi delat upp det i 3 olika steg, infér, under och efter méassan. | avsnittet Infér massa/event
gar vi igenom forberedelserna, i Under méssa/event tar vi upp saker att tanka pa medan det pagar och
i den avslutande delen, Efter méssa/event, foljer tips om den valdigt viktiga uppféljningen.

Kontakta oss for hjalp med er massa eller ert event!

’;f ;Wc Wc
Fredrik Alenmark
VD, Skyltstallet Sverige AB
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INFOR MASSA OCH EVENT

Det dr mycket att ténka pa infér en
maéssa eller ett event. En god planering
kan vara helt avgérande fér er synlig-
het.

Nar ni vet datum for méssan/eventet och
har bestamt er for att delta ar det bra att
kontakta de ansvariga och sakerstalla att
ni far ratt plats och storlek pa er monter.
Laget kan vara helt avgérande! Tank pa

att besdkarna oftast gar "hogervarv” i
lokalerna och monterplatser i bérjan av
hégervarvet brukar vara de som genererar
flest besokare. Nar platsen &r bokad &r det
dags att borja planera.

Bestam vilka som ska vara med pa mass-
san, vem som ansvarar for t ex transport
och montering av montern, sociala medi-

er, bestallning av material och glém inte
nedmontering. Gor upp ett schema over
hur ni ska bemanna montern eller eventet
och ténk pa att inte sta sa lange i montern
att ni tappar energin. Det ar valdigt van-
ligt, och valdigt trakigt nar personalen ser
uttrakad ut eller sitter med dator eller mo-
bil i stallet for att dgna sig at besdkarna.
Personalen satter stamningen for montern
och ar ansiktet utat for verksamheten.

Det ar ocksa viktigt att sa tidigt som
mojligt skicka ut information om att ni
kommer att delta. Bjud in era kunder,
leverantorer och andra bekanta och boka
garna in moten med de som ska besdka
massan. Anvand sociala medier, nyhets-
brev, hemsidan samt mail-signaturer for
att sprida budskapet. Skicka garna med en

karta dver var massan/eventet ar men se
ocksa till att visa var ni ska sta sa alla hittar
till just er monter.

Har ni inte redan funderat p& VARFOR ni
ska vara med pa massan sa ar det hog tid
nu, vad ar malet med ert deltagande och
vad vill ni ha ut av det. Nar ni far fram ett
mal och ett syfte blir det mycket lattare att
skapa en rod trad genom projektet. Det ar
ocksa valdigt viktigt att ta fram ett antal
nyckelord som genomsyrar allt ni gor infor
massan/eventet i olika marknadskanaler,
hur montern ser ut samt hur ni agerar un-
der och efter massan.

Nar det galler nyckelord &r det basta att
utga fran hur ni vill att besdkarna ska upp-
fatta er samt vilket budskap ni vill férmedla.
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INFOR MASSA OCH EVENT

Det &r bra att ta fram en budget for
projektet. Om man inte funderar pa
kostnaderna redan fran bérjan riskerar
de att springa ivég.

® Kostnad till massarrangodren
® Monterldsning

- Gar den att ateranvanda pa nasta
massa

- Gar den att anvanda pa kontoret
efter méssan

® Ska den innehalla nagra digitala
|6sningar

® Eventuella Give Aways

® Broschyrer

® Grafisk hjalp for att skapa designen
fér monter, broschyrer, give aways

e Klader

Ta garna fram en enkel skiss pa hur ni
tankt er montern innan ni kontaktar desig-
ner och producent. Det ar alltid enklare
att ha en bild att diskutera utifran. Det
finns extremt manga olika 16sningar for
hur man bygger en monter eller ett event.
Materialval, pris och tekniska |&sningar
kan variera i det oandliga. Det viktigaste
ar att ni funderar pa hur NI ska anvénda
produkterna som ingar och tanka pa att
valja flexibla |6sningar sa langt det gar.
Det finns manga produkter dar man képer
en stomme och sedan byter budskap till
olika tillfallen och vagglésningar finns att
kdpa dar man justerar matten efter behov.
Forvaringsutrymme kan vara bra att tanka
pa redan i detta lage. Det ar bra att ha
mojlighet att stuva undan kartonger, ytter-
klader och sa vidare.

Kom ihag att test-montera innan det blir
skarpt lage. Da vet man att allt passar,
vilka verktyg man behdver och kan testa
eventuell teknik.

Det ar alltid bra att vara sd pass méanga att
det finns mojlighet lamna montern stund-
tals for att mingla runt och se resten av
massan eller eventet. Kontrollera i forvéag
vilka andra som stéller ut och om det finns
nagra seminarier eller liknande som ni vill
ga pa. Pa vissa massor arrangeras aven
kvallsaktiviteter, eller sa kanske ni vill ord-
na en aktivitet for era kunder.



ATT TANKA PA INFOR MASSAN/EVENTET

Syfte, mal, budskap och malgrupp

Vart syfte med att medverka pa méssan ar:

t ex att boka kundbesdk eller att fa fler
som prenumererar pa vart nyhetsbrev.

Vart mal ar:
t ex att boka 10 kundbesdk eller fa 50 nya
prenumeranter till vart nyhetsbrev.

Budskapet vi ska férmedla pa méssan ar:
t ex att visa hur vi kan férenkla kundens
inképsrutiner.

Malgrupp, vi vander oss framforallt till:
t ex mindre, enskilda foretag.

Monter/Eventmaterial

Har var monterplats nagra begransningar?
Finns allt vi behover?

t ex Finns stromuttag dar vi behover eller
behovs férlangningssladd?

Vilka krav har vi pa var monterlésning?
t ex den ska ga att anvanda pa flera
méssor, budskapet ska ga att byta ut, den

ska vara enkel att transportera och monte-
ra.

Vad vill vi ha for inredning i montern?
t ex digitala skdarmar, broschyrstéll, podi-
umbord, vaxter.

Hur ska vi lyfta fram vart budskap i mon-
tern?

t ex vi ska trycka vart budskap pd monter-
vaggen, vi ska ha en film pa en skarm.

Hur ska vi fanga upp bestkarna? Ska vi ha
nagon aktivitet eller bjuda pa nagot?

t ex genom att lata besdkarna utmana
personalen pa ett dansspel.

Hur ska personalen i montern kl& sig for
att matcha budskapet och montern?

t ex vi koper in pikéer och alla har bla
jeans.

Ansvar
Vem ansvarar for att allt material kommer
till méssan?

Vem ansvarar for att montern blir upp-
byggd? (GIém inte ta med eventuella
verktyg som kan behévas!)

Vilka ska sta i montern? Ska nagon och i
sa fall vem mingla runt pa massan, utanfor
montern?

Vem ansvarar for att montern monteras
ner, transporteras bort och ses dver infor
nasta gang?

Budget

Var budget ar:

Kostnader:

t ex platshyra, monterl6sning, klader, give
aways, transporter, |6nekostnader.

Marknadsféring

Infér massan: Hur ska vi marknadsfora att
vi ska vara med p& méassan?

t ex Vi ska skicka ut ett nyhetsmail dar

vi bjuder in till ett besok i vadr monter pa
méssan, vi ska gora inlagg pa sociala me-
dier.
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UNDER MASSAN/EVENTET

Man har bara en chans att skapa ett
forsta intryck.

For att fanga besdkarnas uppmarksamhet
ar det bra om er monter sticker ut fran
mangden. Det finns manga olika satt att
gora det

Anvand farger som sticker ut

Ha en 6ppen och vilkomnande monter
Anvand belysning

Anvand era nyckelord pa ett stort och
effektivt satt

Anordna nagon sorts tavling

e Ha nagot rorligt i montern

Se till att hitta en anledning for alla be-
sokare att stanna vid just er monter och

Det ar ocksa viktigt att det ar ordning och
reda i montern och att personalen har
enhetliga klader sa besokarna latt ser vilka
som hor dit. Kom ihdg att plocka undan
kartonger, vaskor och ytterklader sa det
ser snyggt ut. Anvand datorer och mobil-
telefoner sa lite som majligt nar ni star i
montern. Att sitta med en dator gor att
man ser upptagen ut och kan fa besoka-
re att dra sig for att ga in i montern. En
telefon vid 6rat har samma effekt. Dock
finns det i telefoner idag effektiva satt att
scanna in kontaktuppagifter till alla beso-
karna som ar pa plats och sjalvklart ska det
anvandas. Om ni inte gor pa det sattet s
se anda till att samla in kontaktuppgifter
fran intresserade besdkare.

SHOT ANALYSIS

Ett utmanande spel eller aktivitet kan gora
din monter oférgléomlig och fa dig att
sticka ut pa méssan.

stanna kvar en stund. Det kan t ex vara en  Roliga, anvandbara eller bara ovantade
aktivitet eller tavling eller en film att titta Give Aways far era besokare att komma
pa. ihdg er langt efter méassan.

10.



Glom inte att ldgga upp bilder i sociala
medier! Passa givetvis ocksa pa att ta bil-
der som ni kan anvanda er av efter méassan
ocksa. Sist men inte minst; lamna aldrig
montern tom. Det ska alltid finnas perso-
nal som kan bemota besokarna.

Att tinka pa:

Vad ska vi dela ut till kunderna som far
dem att minnas oss och vart budskap?
t ex Give away, broschyr?

Finns det nagonstans besdkarna kan
registrera sig sa att vi kan kontakta dem
nar massan ar slut?

t ex scanna med telefon, skriva pa block,
lamna visitkort i en burk

Vem dokumenterar massan och publicerar
bilder pa t.ex. sociala kanaler, hemsida
eller intranat?

11.



EFTER MASSAN/EVENTET

En avslutad massa ar bérjan pa férbere-
delserna infér nasta méssa/event.

Ha inte alltfor brattom nar ni packar ner er
utrustning. Se till att kontrollera sa att allt
ar helt och rent, notera om nagot behdéver
bytas ut. Férvara allt sa ni vet var ni har
det nar det ska anvandas nasta gang. Rak-
na ocksa efter hur mycket som gick at av
godis, Give Aways och broschyrer. Da har
ni battre koll och slipper képa alldeles for
mycket eller for lite nér det &r dags igen.

Gor en plan for hur ni ska kontakta poten-
tiella kunder efter massan och se till att ni

12.

gor en aterkoppling ganska snart medan
de har er i farskt minne. Ténk pa att ni
ager bollen och tempot nar det géller att
aterkoppla.

Ta sedan en avstamning ett par veckor
senare dar ni gar igenom utfallet av méass-
san eller eventet. Gor en sammanstéllning
gallande vad som har varit bra och vad ni
kan forbattra till ndsta méssa ni ska vara
med pa.

Att tinka pa:
Hur féljer vi upp och aterkopplar till de
som besdkt var monter?

t ex telefonsamtal, mailutskick, personliga
mail

Uppnadde vi vart syfte och mal med méss-
san?
t ex vi fick 50 nya prenumeranter

Vad gick bra och vad kunde ha gatt battre?
t ex var plats var for langt in i hornet, vi
var inte tillrackligt manga

Vad kan vi utveckla till ndsta méassa? Sam-
manstall och spara allt s& ni har under-
lag for att gora nasta massa/event annu
battre.
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TIPS PA PRODUKTER

Att vilja ratt produkter kan vara svart.
Vi pa Skyltstéllet hjdlper dig att hitta
ratt!

Det minsta eventet:

En massa eller ett event behover inte
vara en stor apparat i en méasshall med

en stor monter. Oftast &r det ett mindre
sammanhang dar man bara behdéver en
enkel display 16sning och kanske ett bord.
En klassisk roll up och ett massbord som
ar latt att montera ner |oser latt en sadan
situation.

Lite mer avancerat:

Vill man goéra det lite mer avancerat och
iogonfallande kan en mindre vdgg med in-
byggd belysning vara ett bra alternativ. Vi

14.

har dven bord med inbyggd belysning som
skapar ett mer effektfullt intryck.

Utomhus:

For massor och event utomhus &r det alltid
bra att gardera sig mot vadrets makter med
hjalp av ett profilerat télt. Da syns man bra
och ar skyddad mot regn och blast. Till ett
sadant tillfélle kan vi ocksa hjalpa till med

t ex parasoller och solstolar. Beachflaggor
ar ett beprovat kort vid utomhusevent. De
finns i flera storlekar och former och syns
bra pa langt hall tack vare sin hojd. Finns
det staket eller véaggar att utnyttja ar ban-
deroller och vepor ett priseffektivt alter-
nativ. For att fa besokare att stanna kvar
kan nagra mysiga sittpuffar eller andra
mobler med tryck vara en bra idé.

Traditionell massa inomhus

Har har man stor konkurrens sa det géller
att sticka ut! Rorlig media ar alltid bra,
det fangar forbipasserandes blickar. Vi
kan hjalpa till med digitala skarmar i alla
storlekar. For att rama in montern finns
manga olika sorters massvaggar att valja
bland; alltifran enklare pop up-lésningar
med textila budskap till avancerade sys-
tem med skivor, inbyggda hyllor, belysning
och dorrar. Ett bord av ndgot slag behdvs
nastan alltid. Aven har finns det en uppsjé
av alternativ. Ofta vill man dela ut nagon
form av information, vi har flera olika bro-
schyrstall att vélja pa. Skyltar och informa-
tionstavlor ar ocksa vanliga produkter for
méassor och event. Dels fér att besdkarna
ska hitta och for att sprida budskap.



Hur gor man sig synlig i vimlet? Vilka produkter passar din verksamhet?
Vilka effekter kan skapas med olika typer av exponeringslésningar?

Vi pa Skyltstéllet hjalper dig att synas pa den stora massan, foretagsminglet eller festivalen.
Tillsammans skapar vi en effektfull exponering som passar dig och far ditt varumarke att sticka
ut i mangden.

15.



CHECKLISTA INFOR MASSA/EVENT

SYFTE MAL, BUDSKAP OCH MALGRUPP

Vart syfte med att medverka pa méssan ar:

Vart mal ar:

Budskapet vi ska formedla pa massan ar:

Malgrupp, vi vander oss framforallt till:

MONTER/EVENTMATERIAL

Har var monterplats nagra begransningar?

Finns allt vi behdver?

Vilka krav har vi p& var monterl6sning?

Vad vill vi ha foér inredning i montern?

Hur ska vi lyfta fram vart budskap
i montern?




Hur ska vi fanga upp besdkarna? Ska vi ha
nagon aktivitet eller bjuda pa nagot?

Hur ska personalen i montern kla sig for
att matcha budskapet och montern?

ANSVAR

Vem ansvarar for att allt material kommer
till massan?

Vem ansvarar for att montern blir

uppbyggd?

Vilka ska sta i montern? Ska nagon och
i sa fall vem mingla runt pa massan,
utanfér montern?

Vem ansvarar for att montern monteras
ner, transporteras bort och ses dver infor
nasta gang?

BUDGET

Var budget ar:

Kostnader:

MARKNADSFORING

Hur ska vi marknadsfora att vi ska vara
med pa massan?

17.




CHECKLISTA UNDER OCH EFTER MASSA/EVENT

FANGA BESOKARNA

Vad ska vi dela ut till kunderna som far
dem att minnas oss och vart budskap?

Finns det nagonstans besdkarna kan
registrera sig sa att vi kan kontakta dem
nar massan ar slut?

Vem dokumenterar massan och publicerar
bilder pa t.ex. sociala kanaler, hemsida
eller intranat?

UTVARDERING

Hur foljer vi upp och aterkopplar till de
som besokt var monter?

Uppnadde vi vart syfte och mal med
méassan?




Vad gick bra och vad kunde ha gatt battre?

Vad kan vi utveckla till ndsta méassa?

OVRIGT

19.



SKYLTSTALLET SVERIGE

EVENT OCH MASSOR

Kontakt:

Skyltstallet i Sverige AB
info@skyltstallet.se
013-101 90 00

skyltstallet.se





